ABSTRACT

This paper is an attempt to analyze, examine and evaluate the
factors that influence the participation of the Bidayuh in business. In
order to achieve the above primary objective, the researcher will use
both the historical and cultural model and the material and structural
model. By using the above model, we try to predict the factors that
influence the participation of the Bidayuh in business. In this study,
the participating indicator method is used to measure the participation
of the Bidayuh in business. Results indicate that the variables under
the material and structural model — experience, skill and training;
bamboo or business network; quality education; internal and external
resources and knowledge management of the respondents determine
strongly the Bidayuh participation in business. Factors under the
historical and cultural model such as the Bidayuh subsistence
economy, communal culture, Bidayuh culture and history influence
moderately the Bidayuh participation in business. Other factors under
the historical and cultural model such as the enterprise culture, lesson
from Tribes and the just enough culture has the least influence on the
Bidayuh to venture into the business world. ‘



ABSTRAK

Kajian ini adalah untuk menganalisa, memeriksa, dan menilai
Jfaktor-faktor yang mempengaruhi kaum Bidayuh untuk menceburi
bidang perniagaan. Untuk mencapai tujuan diatas, pengkaji akan
menggunakan model sejarah dan budaya dan model kebendaan dan
struktur. Dengan menggunakan kedua-dua model diatas pengkaji
cuba menentukan faktor-faktor yang mempengaruhi penyertaan para
peniaga Bidayuh dalam bidang perniagaan. Kajian ini juga
menggunakan kaedah indikator penceburan untuk mengukur
penceburan para Bidayuh dalam bidang perniagaan. Keputusan
kajian menunjukkan faktor-faktor di bawah model kebendaan dan
struktur — pengalaman, kemahiran dan latihan;, rangkaian
perniagaan, pelajaran berkualiti; sumber dalam dan luar dan
pengurusan pengetahuan responden sangat mempengaruhi kaum
Bidayuh untuk menceburi bidang perniagaan. Faktor-faktor di
bawah model budaya dan sejarah seperti ekonomi subsisten, budaya
komunal, sejarah dan budaya Bidayuh telah mempengaruhi secara
sederhana kaum Bidayuh untuk menyertai bidang perniagaan.
Faktor-faktor lain di bawah model budaya dan sejarah seperti
budaya usahawan, pembelajaran dari Tribes dan budaya cukup
makan memberi pengaruh yang sedikit sahaja terhadap penyertaan
kaum Bidayuh dalam dunia perniagaan.





