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Pemasaran dan _um:m:_.zmmz Asia Pasifik

. ITI Malaysia Sarawak (Uni-
mas) telah menjadi tuan rumah bagi
Persidangan Pemasaran dan Pengu-

rusan Asia Pasifik (APMMC) yang ke-6 dari

16 hingga 18 Mac tahun ini.

Persidangan APMMC yang bertemakan
The Uuﬂgwhm gnwrmaw_.m mnummaxnw.«m and Res-
ponsil Eﬁ:nhﬂ:ma in
Asia Pacific Region adalah anjuran Fakulti

. Ekonomi dan Perniagaan (FEP).
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an antara disiplin penyelidikan.
Eﬁnmﬂmmn ini' dikenali vamem_ ]
sidangan Pemasaran Asia- yang
mana pertama kali dianjurkan di Unimas
pada tahun 2005, kemudian telah ditukar
nama kepada APMMC pada tahun 2011.

. APMMC pada kali ini akan men-
jadi platform kepada ahli akademik,
penyelidik, pengamal -industri, pembuat
dasar untuk berinteraksi dan bertukar
pandangan dan Hhasil penyelidikan me-

ngenai isu-isu semasa dalam bidang per- .

niagaan dan ekonomi.

Sejak beberapa tahun lepas, APMMC
diiktiraf - sebagai persidangan antara-
bangsa Unimas terkemuka khusus untuk
penyelidikan dalam bidang pemasaran,
vmumﬁammu,, perniagaan dan mwouonﬁ

Persidangan APMMC yang diadakan

di Pusat Islam Tun Salahuddin (PITAS) di

Unimas, telah dirasmikan oleh Naib Can-

selor Unimas, Prof. Datuk Dr.- Mohamad
Kadim Suaidi.

Pada tahun ini, APMMC telah di-
pengerusikan oleh Pensyarah Kanan

Fakulti Ekonomi dan Pérniagaan, Dr. Ma-
hani Mohamad Abdu Shakur, manakala
Dekan Fakulti Ekonomi dan Pemiagaan,

Prof, Madya Dr. Rohaya Mohd. Nor sebagai

penasihat persidangan.

Prosiding persidangan menghimpun-
kan koleksi Iebih daripada 50 sumbangan
penyelidikan daripada pelbagai disiplin
perniagaan, pemasaran, ekonomi dan ke-
wangan. .

Terdapat empat sesi yang berj se-
rentak mengikut tema yang berkaitan iai-
tu strategi dan prestasi; jenama dan imej;
demografi, budaya dan nm_ﬂ_owomx kajian
Islamik pemasaran dan perni ; kajian
berasaskan personaliti; kajian wmammmmwm_b
kualiti, ekonomi dan kewangan.

Kertas kerja terbaik yang terpilih sema-
sa persidangan kemudiannya akan di-
jemput untuk mengemukakan hasil kerja
mereka bagi tujuan penerbitan yang bakal
di muatkan di dalam jurnal Internatio-
nal Journal of Business and Society (IJBS)
yang diindeks oleh SCOPUS. -




